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Аннотация 
Наступление цифрового общества привело к смене многих способов взаимодействия. Общение людей стало 
более демонстративным, поскольку технологии позволяют им легко и мгновенно представлять себя и свою 
жизнь перед широкой аудиторией. Информационная эпоха стимулирует людей к демонстрации своей индивиду-
альности и самовыражению, поскольку социальные медиа стали площадкой для выражения личных убеждений, 
интересов, создания и поддержания привлекательного образа. Статья посвящена изучению демонстративной 
тональности общения. Научная новизна исследования состоит в том, что феномен коммуникативной демон-
стративности изучается впервые. Цель исследования заключается в выявлении и описании основных типов 
демонстративной тональности в коммуникации. Методы исследования составляют междисциплинарный подход 
и метод психолингвистического анализа речевой продукции коммуникантов. Материалом для анализа стали вы-
сказывания участников телевизионных интервью 2012–2023 гг. Исследование показывает, что на современном 
этапе в цифровую эпоху коммуникативная демонстративность является повсеместной нормой интеракции и ис-
пользуется в качестве механизма самопрезентации и самоидентификации. Демонстративность дефинируется 
как структурно-образующая коммуникативная категория спектрального типа – тональность, которая определяет 
процесс речевого общения и выполняет функцию самоманифестации и средства эмоционального воздействия 
на реципиента. Подчеркивается, что демонстративность проявляется в разнообразных обстоятельствах обще-
ния в рамках социально коммуникативных сфер: официальных, неофициальных, административно или законо-
дательно регулируемых, нерегулируемых и доминантных, вызывая позитивный или негативный ответ адресата. 
В результате проведенного исследования устанавливается, что демонстративная коммуникативная тональность 
актуализируется на всех языковых уровнях и реализуется в продуктах речи с помощью применения разно
образных языковых и неязыковых средств. Предлагается основа построения типологии демонстративности, ко-
торую составляют такие критерии, как способ представления реципиенту и адресатная реакция. На основании 
коммуникативного подхода определяются четыре ведущих типа коммуникативной демонстративности: явная, 
скрытая, положительная и отрицательная. Полученные результаты могут быть использованы в курсе семиотики 
и психолингвистики.
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Abstract
The advent of the digital society has led to a change in many ways of interaction. People’s communication has become 
more demonstrative, since technology allows them to easily and instantly present themselves and their lives to a wide 
audience. The information age encourages people to demonstrate their individuality and express themselves, with social 
media becoming a platform for expressing personal beliefs, interests, creating and maintaining an attractive image. The 
article studies demonstrative tonality of communication. The scientific novelty of the research is that demonstrative to-
nality has not been studied before. The purpose of the paper is to identify and describe the main types of demonstrative 
tonality in communication. The research methods are an interdisciplinary approach and a psycholinguistic analysis of 
the communicants’ speech output. The material for the analysis was drawn from television interviews of 2012-2023. The 
study shows that at the present stage in the digital era demonstrative communication is a common way of interaction 
and a mechanism of self-presentation and self-identification. Demonstrative communication is defined as a structurally 
forming communicative category of spectral type – tonality, which determines the process of speech communication 
and performs the function of self-manifestation and means of emotional impact on the recipient. It is emphasized that 
demonstrative tonality manifests itself in various social and communicative spheres: official, unofficial, administratively 
or legally regulated, unregulated and dominant, causing a positive or negative response from the addressee. As a result 
of the research, it has been established that demonstrative communicative tonality is actualized at all language levels 
and is implemented in speech products through the use of various linguistic and non-linguistic means. The basis for 
constructing a typology of demonstrative tonality is proposed; it consists of such criteria as the method of presentation 
to the recipient and the addressee’s reaction. Based on the communicative approach, four main types of demonstrative 
tonality are put forward: explicit, hidden, positive, and negative. The results obtained can be used in the course on se-
miotics and psycholinguistics.
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Введение
В основе всех современных культурных процессов лежит понятие информационного об-

щества, которое первоначально возникло как свойство экономической жизни [Кириллова и др., 
2019]. В настоящее время в науке обсуждаются разнообразные новые явления данной циви-
лизационной формации, появившиеся в результате изменения традиционных форм культуры 
[Choi, Bazarova, 2020; Beer, Brandler, 2021; Hart, Cease, Lambert, Garrison, 2023]. Вместе с тем, 
несмотря на достаточно широкий диапазон изучаемых проблем, некоторые глобальные тен-
денции культурного универсума остаются неизученными. В частности, подобной исследова-
тельской проблемой является феномен коммуникативной демонстративности, удовлетворяю-
щий потребности людей разного статуса в самоидентификации [Синельникова, 2009; Карасик, 
Слышкин, 2021].

Исследователи отмечают такое изменение в оформлении социально-коммуникативных 
взаимодействий, как появление демонстративной тональности – новой повсеместной нормы 
общения людей, которая помогает говорящим сформировать у реципиентов образ наиболее 
преуспевающего, высокостатусного человека с репутацией свободной, независимой личности 
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или повысить свою эстетическую, интеллектуальную, социальную привлекательность [Funder, 
Ozer, 2019; Nichols, Carducci, Nave, Riggio, 2020].

Современные коммуниканты используют разные виды коммуникативной демонстратив-
ности, чтобы поддерживать создаваемую ими идентичность в разных ситуациях общения 
[Audrezet, De Kerviler, Moulard, 2020; Тисленкова, 2021; Тисленкова, 2022]. 

Проблематичность научного рассмотрения коммуникативной категории демонстратив-
ности и ее вербальных проявлений детерминирована несколькими причинами: сложностью 
соотнесения с конкретным речевым жанром, изменчивостью в процессе коммуникации, отсут-
ствием очевидных вербальных маркеров, позволяющих идентифицировать ее разновидность. 
Многоаспектность и разнообразие ситуаций проявления коммуникативной демонстративно-
сти обусловливают необходимость систематизации её типов.

Цель исследования – установить и охарактеризовать основные типы демонстративной 
тональности общения.

Методы исследования. В процессе работы использовались междисциплинарный подход 
и метод психолингвистического анализа речевой продукции коммуникантов.

Материалом для выявления типов коммуникативной демонстративности стали высказы-
вания участников телевизионных интервью 2012–2023 гг. длительностью 200 минут, общим 
объемом 25 000 слов.

1. Понятие коммуникативной категории

Явление коммуникативной тональности является предметом научного обсуждения в за-
рубежных и отечественных исследованиях и в настоящее время все больше вызывает интерес 
ученых. Данный термин упоминается в психологии, патопсихологии, социологии, философии, 
культурологии, политологии, маркетинговой коммуникации, СМИ и искусстве.

Коммуникативные категории существуют наряду с концептами, нормами и принципами 
организации социального взаимодействия в коммуникативном сознании личности, делая воз-
можным весь процесс ее коммуникативной деятельности. Данные ментальные конструкты 
находят проявление в любом типе речи, независимо от ее функционально-стилевой принад-
лежности, используются непроизвольно, без предварительного обучения, охватывая социаль-
но-прагматические свойства ситуаций вербального взаимодействия, их ситуативность [Корне-
ева, 2017].

Согласно положениям Дж. Лакофф о гештальте, под которым автор понимает схему ор-
ганизации разнообразного опыта говорящего, включающую мысли, эмоции, двигательный 
и речевой стереотип и сочетающую в себе фреймы, схемы и сценарии, мы рассматриваем ком-
муникативную категорию как коммуникативную гештальт-структуру, реализующуюся в язы-
ковых средствах [Лакофф, 2011].

В своем содержании коммуникативная категория имеет разноуровневые вербальные и не-
вербальные средства для выражения ментальных стереотипов, набора суждений, моделей по-
ведения в определенных ситуациях и правил вербального взаимодействия: нуклеарные эле-
менты, которые объединяются в понятие и второстепенные элементы, связанные с главными. 
К ведущим средствам выражения коммуникативной категории относятся эксплицитные семан-
тические средства, к периферийным – лексико-грамматические средства и паралингвистиче-
ские знаки.

2. Демонстративная тональность общения

Демонстративность представляет собой структурно-образующую коммуникативную кате-
горию спектрального типа – тональность, определяющую процесс речевого общения и выпол-
няющую функцию самоманифестации и средства эмоционального воздействия на адресата.
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Демонстративная тональность – это эмоционально-стилевая форма коммуникации, харак-
теризующаяся установками на самопрезентацию, неискренность с тенденцией к преувеличе-
нию своих качеств, акцентированностью доминирующей эмоции, выражаемых посредством 
семиотической полимодальности.

Коммуникативная демонстративная тональность проявляется в личностно- и статусно-
ориентированном общении.

Разные научные парадигмы толкуют «демонстративность», связывая ее с понятиями, со-
ставляющими ядро рассматриваемой коммуникативной категории, организованной по прин-
ципу бинарной оппозиции: самопрезентация (явная или скрытая), акцентированность (поло-
жительная или отрицательная) и преувеличение (произвольное или непроизвольное) [ИРС, 
СРС, БПС].

Конститутивными признаками коммуникативной тональности являются интенциональ-
ность, определяющаяся социальными потребностями и интересами; интерпретативность, под-
разумевающая множество возможных вариантов толкования; эмоциональность и оценочность.

Маркерами демонстративной коммуникативной тональности являются просодические 
средства, которые позволяют говорящему верно понимать, в какой тональности проходит раз-
говор, включая его в реальный контекст социальной коммуникации: тон, мелодика, интонация.

3. Типология коммуникативной демонстративности

Рассмотрим демонстративную тональность с целью выявления ее основных видов и по-
строения типологии.

Демонстративность является атрибутивной составляющей всех сторон взаимодействия 
людей. По мнению М. Халлидея, демонстративность проявляется в любом акте коммуника-
ции. Это то, как и с какой целью говорящий передает свое сообщение, самовыражается и воз-
действует на собеседника в рамках своего социального статуса и роли [Halliday, 1978. P. 4].

Анализ понятия «коммуникативная демонстративность» предполагает использование 
коммуникативного подхода к слову, что позволяет выявить существенные особенности данно-
го феномена [Стернин, 1985. С. 6].

Демонстративность проявляется в разнообразных обстоятельствах общения в рамках со-
циально-коммуникативных сфер: официальных, неофициальных, административно или зако-
нодательно регулируемых, нерегулируемых и доминантных, вызывая позитивный или нега-
тивный ответ адресата.

В. И. Карасик разработал основание для классификации типов коммуникативной тональ-
ности:

1)  по смыслу: а) одноплановый/многоплановый; б) заданный/открытый; 
2)  по виду общения: а) серьезное/несерьезное; б) кооперативное/конфликтное; в) приори-

тет содержания/формы общения; 
3)  по тематике: a) конкретная/отвлеченная.
Руководствуясь данными критериями, ученый выделяет идеологическую, информатив-

ную, статусную, торжественную, фасцинативную, фатическую, шутливую тональности [Ка-
расик, 2017].

Е. Л. Фрейдина подразделяет тональность на функциональную и межличностную. Функ
циональную коммуникативную тональность, стилизацию исследователь связывает с наме-
ченной говорящим целью взаимодействия и набором средств языка для ее реализации. Меж-
личностная тональность характеризует отношения между сторонами диалога, которые 
оцениваются по шкалам: формальные – неформальные, доброжелательные – враждебные, ува-
жительные – пренебрежительные, кооперативные – конфликтные и др. и реализует определен-
ный настрой на восприятие сообщаемой информации [Фрейдина, 2015].
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Обзор лингвистических работ, опубликованных за последние двадцать лет, показал, 
что исследователи изучили 30 общих и 22 частных типа коммуникативной тональности, руко-
водствуясь прагматическим подходом.

Обобщим имеющиеся разрозненные научные данные по типам коммуникативных тональ-
ностей, представленных в научных публикациях, в виде сводных таблиц.

Таблица 1

Общие типы коммуникативных тональностей
Таble 1

General Types of Communicative Tonalities

Типы демонстративности по доминирующей эмоции общения

Types of Demonstrative Tonality According to the Dominant Emotion of Communication

Положительная Отрицательная Нейтральная
горделивая

оптимистическая
положительная

агрессивная
боязливая
тревожная

пессимистическая

индифферентная

С нашей точки зрения, общее количество потенциально возможных коммуникативных то-
нальностей равняется числу эмоций, которые может испытывать человек.

К. Изард выделяет десять базовых человеческих эмоций:
1) положительные – возбуждение, радость, удивление;
2) отрицательные – страдание, гнев, отвращение, презрение, страх, стыд и вина. Каждая 

из двух групп задает диапазон состояний по степени выраженности. Например, радость вклю-
чает в себя удовлетворение, восторг, ликование, экстаз и другие. При сочетании нескольких 
базовых эмоций возникают комплексные эмоциональные состояния: тревожность содержит 
страх, гнев, вину и интерес [Изард, 2006].

 

Колесо эмоций Р. Плутчика
Тhe Wheel of Emotions by R. Plutchik
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Р. Плутчик создал диаграмму эмоционального спектра из восьми основных и производных 
от них эмоций – «Колесо эмоций» (см. рисунок) [Plutchik, 1991]. Согласно этой схеме, основ-
ные эмоции могут объединяться в четыре противоположные пары: гнев – ужас; горе – восторг; 
изумление – настороженность; восхищение – отвращение. В центре диаграммы находятся 
сильные переживания, за ними – базовые, затем на внешнем круге – сложные. 

На рисунке показано существование большого количества эмоций, испытываемых челове-
ком, которые он выражает словами, интонацией голоса, движениями тела и поведением.

Р. Плутчик с помощью колеса определил 24 первичные, вторичные и третичные диады 
(чувства, сочетающие две эмоции). 24 диады и 32 триады вместе образовали 56 эмоций [Там 
же, 1991].

Наиболее полной современной классификацией эмоций является типология Т. У. Смит, 
включающая 154 человеческие эмоции, которые подробно изложены в ее работе «The Book of 
Human Emotions» [Smith, 2016].

По речевой стратегии демонстративность подразделяется на информативный, персуазив-
ный, инспиративный и императивный типы.

В связи с этим основу построения типологии демонстративности составляют следующие 
критерии: 1) способ представления реципиенту; 2) адресатная реакция. Выделяются акцен-
тированный, скрытый, положительный и отрицательный типы демонстративности. Уточним 
содержание выделенных четырех универсальных типов демонстративности.

Явная демонстративность – эмоционально-стилевая форма коммуникации, характеризу-
ющаяся очевидным однозначным прямым представлением своего образа, преувеличением его 
значимого качества, акцентированностью доминирующей эмоции, выражаемых средствами 
семиотической полимодальности. Например:

 (1) Массовое сознание не догадывается и не понимает, что я после фильма «Ермак» был 
академиком и профессором Академии безопасности и правопорядка при президенте России, 
при ФСБ. Я был любимцем. Меня, в буквальном смысле, на руках носили, когда я на премьеры 
ездил (Джигурда Н., 2022).

В примере (1) акцентированная коммуникативная демонстративность, реализуемая гипер-
болой (академик и профессор), гиперболической фразеологической единицей (на руках носи-
ли), словосочетанием-усилителем (в буквальном смысле) и существительным с положитель-
ной коннотацией (любимец), позволяет актёру прямо обозначить свою успешность, показать 
качества своей личности: уверенность в себе и высокую самооценку.

Скрытая демонстративность – эмоционально-стилевая форма коммуникации, характери-
зующаяся представлением своего образа, его значимого качества и связанной с ним доминиру-
ющей эмоции имплицитными языковыми и неязыковыми средствами, требующими интерпре-
тации реципиентом. Например:

(2) Меня считали бездарным, безголосым. Уходил с экзамена со слезами. Но я – водолей, 
поэтому я иду вперед, я стараюсь в жизни (Пенкин С., Блестки Цоя …, 2023).

Имплицитная демонстративная тональность в высказывании (2) актуализируется литотой, 
включающей отрицательные эпитеты (бездарный, безголосый) и скрытой антитезой (тогда 
все считали неудачником, а сейчас знаменит на всю страну), посредством которой у адресата 
формируется представление о певце С. Пенкине как о трудолюбивом, талантливом и волевом 
человеке.

Положительная демонстративность – эмоционально-стилевая форма коммуникации, ха-
рактеризующаяся представлением своего позитивного образа, преувеличением его значимого 
качества, акцентированностью доминирующей конструктивной эмоции, выражаемых сред-
ствами семиотической полимодальности. Например:

(3) Я человек очень искренний и открытый. Я верю в людей изначально и их люблю (Ха-
камада И., 2020).
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В примере (3) положительная демонстративная тональность строится на употреблении 
положительных эпитетов в сочетании с наречием-интенсификатором «очень» (очень искрен-
ний и открытый), а также глаголов в значении «доверять» и «чувствовать глубокую привязан-
ность» к окружающим (верю, люблю) и указывает на то, что говорящая имеет позитивную 
личностную направленность.

Отрицательная демонстративность – эмоционально-стилевая форма коммуникации, ха-
рактеризующаяся представлением своего негативного образа, преувеличением его значимого 
качества, акцентированностью доминирующей деструктивной эмоции, выражаемых средства-
ми семиотической полимодальности. Например:

(4) А. Пугачёва: Вам разрешено сверху так себя вести?
В. Жириновский: Я веду себя так, как считаю нужным и в этом моя прелесть! Я сам пер-

вый пошел в кандидаты в президенты еще советской России. Все разбежались! Вам молчать 
нужно сидеть! Не нравится – убирайтесь вон! (стучит кулаком по трибуне). Вы, артисты, 
как последние путаны. Завтра въеду в Кремль – все будете лежать, а я на вас буду плевать 
и вытирать об вас ноги! Позор вам! (Жириновский В., «Поединок» Владимира Соловьева, 
2012).

В отрывке диалога (4) политик оформляет свою речь с помощью средств отрицательной 
коммуникативной демонстративности: субстандартного сравнения (как последние путаны), 
клише-восклицаний, содержащих обвинение собеседника (…убирайтесь вон! Позор вам!), 
императивного предложения, запрещающего реципиенту озвучивать свое мнение (Вам мол-
чать нужно сидеть!), речевой стратегии унижения с менасивным компонентом (я на вас буду 
плевать и вытирать об вас ноги!) и невербальный маркер угрозы (стучит кулаком по трибуне, 
кричит). Отрицательная демонстративная тональность в данном высказывании отражает до-
минантный тип языковой личности, его направленность на подавление и причинение диском-
форта реципиенту.

Заключение

Коммуникативная категория представляет собой коммуникативную гештальт-структуру, 
реализующуюся в языковых единицах. К ведущим средствам выражения коммуникативной 
категории отнесены эксплицитные семантические средства, к периферийным – лексико-грам-
матические средства и паралингвистические знаки.

Накопленные данные о феномене коммуникативной тональности, представленные в рабо-
тах отечественных и зарубежных ученых за период с 1970-х гг. по настоящее время позволяют 
констатировать, что демонстративная коммуникативная тональность актуализируется на всех 
языковых уровнях и реализуется в продуктах речи с помощью применения разнообразных 
языковых и неязыковых средств.

На основании коммуникативного подхода определяются четыре ведущих типа коммуника-
тивной демонстративности: явная, скрытая, положительная и отрицательная.
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